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●菊池市の強み 
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●菊池市の課題 

人口比率 

将来人口推計 

人口減少 

社会保障経費の推移 

高齢化が進み、社会保障経費が増加⇒担い手の負担増大！ 

増加 

1994 年～2025 年の人口増減 

2022 年から 4 年連続社会増！ 
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●『癒しの里』戦略 

 まずは、“経済のエンジンづくり”から！ 

経済の基盤があってこその 

 教育・福祉・自然環境等の暮らしの充実 

観光に力を入れる理由 

・自信 

・誇り 

・愛着 

永続性のエネルギー 

観光＝究極のお国自慢 

足元の宝を見つけ磨きあげる作業 

観光に力を入れる理由 
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実現に向けたステップ 

ビジネス化に向けて 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

世界的な価値観の変化 

 ⇒観光に求めるニーズの変化 

菊池の得意分野 

経済につなげる 

持続性・コスト 

『癒しの里』菊池 
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1.食(農)の里 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

⇒新しい顧客（都市住民の健康志向） ⇒確実な成果が結果へ！ 

⇒付加価値アップ！ 

農家所得増へ！ 

⇒付加価値アップ！ 

 他市との差別化！ 

全国の消費者へ！ 
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2.花と緑の里 

⇒他にない観光資源 

⇒地域の団結力の育成 

（子どもも参加） 

⇒事業の永続性へ 

⇒滞在時間の延伸 

（消費増へつなげる） 

⇒かわとまちをつなげた

地域活性化 

⇒花で育む景観 

⇒郷土愛育成 
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3.スポーツの里 

⇒若者の集客効果 

 

⇒滞在時間の延伸 

（宿泊、消費） 

⇒永続的な菊池ファンの 

 裾野拡大 

⇒宿泊効果大 

⇒唯一無二の観光資源 

⇒観光客の増大 

経済効果アップ 

アウトドア 
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4.文化の里 

⇒刀剣ブーム、刀剣女子 

（新しい顧客層） 

⇒地域一体となった祭り 

⇒新しいファンづくり 

（若者の集客） 

⇒歴史・文化を活かした 

 観光や交流 

⇒記憶の記録 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

菊池一族 
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●現在の重点戦略 

１. TSMC への対応（激変する周辺環境） 
 
2. アウトドア戦略 
 
3. グルメ戦略 
 
4. まちなか戦略 
 
5. 菊池温泉街リブランディング事業 
 
6. 菊池一族戦略（関係人口づくり） 
 
7. 黒船戦略（インバウンド） 
 
8. 市民参画 
 
9. SDGｓ未来都市、その他の取組 
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1.TSMC への対応 
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2.アウトドア戦略 

 

⇒サイクリング、水遊び、フットパスなど、一日中家族

で健康的に過ごせる場所 

⇒アウトドア愛好家、子育て世代の集客 

竜門ダム周辺の自然を活か

したアウトドア環境を整備 
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3.グルメ戦略 

菊池の農産物 

滞在時間の延伸 

⇒消費増（外部からのマネー流入） 
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4.まちなか戦略 

⇒里山の古都の癒し（グルメ、温泉、歴史） 

✖ ウォーカブル ✖ ワーケーション 
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5. 菊池温泉街リブランディング事業 

⇒10 年後（2033 年）目指す姿 

・情緒ある温泉街 

 ・軒先空間を活用したおもてなし 

・浴衣でそぞろ歩きが楽しめる 

⇒取り組み方針 

・旅館・ホテルの経営基盤強化 

・食を通じた温泉街魅力化 

・景観まちづくりの推進 

⇒地域・観光資源の磨き上げ 
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⇒菊池市ならではの 

歴史・文化を 

活かした観光戦略 

菊池ファンクラブ 

菊池の情報発信⇒菊池ファン(リピーター) 

6.菊池一族戦略（関係人口づくり） 
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⇒サムライの活用 

（菊池一族） 

⇒菊池の文化と 

ふれ合う 

⇒菊池温泉を 

 活用した誘客 

外国人が求めるもの ⇒ 里山文化(菊池市のもつ強み) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

7. 黒船戦略（インバウンド） 

⇒外国人観光客の増加⇒日本国内の評価アップ 
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⇒市民が手がける公園管理 
 3 方一両得（景観・やりがい・コストダウン） 

⇒地域一体で目指す 

 一大アウトドア拠点づくり 

⇒市民と観光客の交流の場 

⇒若者（子育て世代）の集客 

⇒健康寿命の延伸により、 

 医療費削減につながる 

 

 

 

 

 

                             

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

 

 

 

 

      

  

 

  

8.市民参画 

 

⇒地域づくりと次世代の観光資源 

菊池さくら千年プロジェクト 新しい公園管理のあり方 

竜門ダムを活かした地域活性化 

⇒自助・共助意識の醸成 

防災士育成 
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ポストコロナの社会 

9.SDGs 未来都市、その他の取組 
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まずは、土台となる経済のエンジンづくりから 

“人財育成”が必要不可欠 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

●まとめ 

 人財（地域・市民）の重要性 



- 21 - 

 

  

  

  

  



- 22 - 

 

  

  

  

 

 

 

  



- 23 - 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【参考】 

 

 

 

 

  

●おわりに 

 

人（市民力）の力を結集（一致団結）し、

さらに菊池市を盛り上げるためのポイント 
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